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Turizem je kompleksen druzbeni fenomen, po svoji naravi podrejen
nenehnim spremembam in dinamiki aktivnosti, ki so odraz prilago-
ditev na potrebe sodobne druzbe. Te prilagoditve narekujejo druga-
Cen slog, nacin in tempo Zivljenja, kar se odraZa v kakovosti dela in
prezivljanja prostega casa ter posledi¢no v pricakovanem standardu
prebivalstva. Prica smo intenzivni diverzifikaciji potreb (interesov)
posameznika in druzbenih skupin v sicer izrazito zaostrenih razme-
rah (hiper)potros$niske globalizacije. Turizem je potrebno misliti dia-
lekti¢no, saj je tudi sam postal eden vplivnejsih dejavnikov transfor-
macijskih procesov, ki se kazejo kot posledice okoljskih in druzbeno-
ekonomskih sprememb v svetu.
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Izkustvena in empiri¢na dejstva kazZejo, da se je turizem razvil v
eno najvecjih in globalno najpomembnejsih gospodarskih panog,
ki po podatkih World Travel Tourism Council iz leta 2019 prispeva
vec¢ kot 10% v svetovni bruto domaci proizvod. Turisticna potova-
nja po drugi svetovni vojni beleZijo konstantno, domala eksponen-
tno rast. Od leta 1950, ko je potovalo 25 milijonov ljudi, je ta Stevil-
ka po podatkih Svetovne turisticne organizacije ob koncu leta 2019
narasla Ze na 1,5 milijarde turistov. Ekonomska mo¢ turizma se na
mednarodnem prizoris¢u kaze predvsem na strani izvoza, kar ob za-
poslovanju velikega Stevila ljudi omogoca pozitivne razvojne moz-
nosti, s tem pa tudi druzbeno relevantna pogajalska izhodisca z za-
vestnim vkljucevanjem trajnostnih in odgovornih nacel. Turisti¢ni
sektor (ali turisticna industrija) je v tem smislu lahko mocan gene-
rator druzbeno-kulturnega in okoljskega razvoja Stevilnih razvitih in
manj razvitih drZav ali regij. Razvoj novih turisti¢nih destinacij tako
med drugim omogoca priloZnost za odpiranje novih delovnih mest
in zaposlovanje lokalnih prebivalcev, investicije v osnovno in turi-
sti¢no infrastrukturo, povecanje finan¢nih sredstev in poslovnih pri-
loZnosti, krepitev lokalne identitete in (samo)zavesti, kar se posle-
di¢no mora odrazati tudi v boljsi kakovosti Zivljenjske ravni prebi-
valstva. Pa vendar se je potrebno zavedati, da turizem prinasa tako
pozitivne kot tudi negativne ekonomske, druZbene in okoljske ucin-
ke, zato je nujno potrebno spremljanje njegovih u¢inkov skozi model
trojnega izida (angl. triple bottom line).

Globalni turizem je v SirSem smislu, vsled ekonomskim zakonito-
stim s prevladujoco logiko rasti in profita, kot re¢eno, nujno podre-
jen nenehnim druzbenim spremembam, ki se odrazajo v binarnem
sistemu oblikovanja (ter prepletanja) turisticnega povprasevanja in
ponudbe. Zelja po potovanju in raziskovanju novih krajev, kultur,
obicajev, naravnih atrakcij idr. je priljudeh zgodovinsko prisotna. To
pogosto povezujemo z motivi za pocitek in regeneracijo, rekreacijo
v privlatnem naravnem okolju, kulturno ali religiozno udejstvova-
nje, zabavo ter obiske sorodnikov in prijateljev ali znancev v drugem,
najveckrat tudi drugacnem okolju. Razli¢ni pogledi in vrednote po-
sameznikov so tako oblikovali kompleksne turisticne potrebe, ki so
jih zaznali ponudniki turisti¢nih storitev, ti pa jih ponujajo razlic-
nim segmentom njihovih uporabnikov. Posameznikove potrebe po
spremembi okolja, svobodi, druZenju, ustvarjanju, iskanju novih iz-
kuSenj in doZzivetij so povezane s ¢ustvi in so podlaga za motivacijski
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premik k turisticnim aktivnostim. Turistom pomenijo zadovoljeva-
nje lastnih potreb, pridobivanje novega znanja in zadovoljevanje ne-
kih drug(a¢n)ih motivov, ki so nastali Ze pred odlocitvijo za premik
iz lastnega (znanega) okolja oz. kraja bivanja.

Potovanja ali pocitnice, katerih glavni motiv so plaza/pesek, sonce
in morje, Se vedno veljajo za predmet mnoZi¢ne izbire turistov. De-
stinacije z uniformirano in standardizirano ponudbo 3s (angl. sea,
sand, sun) v poletnih mesecih praviloma krepko presegajo dovoljeno
kapaciteto nosilne zmogljivosti turistov in obiskovalcev, medtem ko
je njihova podoba izven sezone povsem drugacna. Mediteranske ob-
morske destinacije, ki ponujajo klasi¢ne turisticne produkte sonce,
morje in plaze/pesek, se tako soocajo s tezavami presezka turistic-
nih obiskov (angl. overtourism) in hkrati klicejo po novih strateSkih
usmeritvah upravljanja s turizmom, ki bi bil enakomerne;jsi skozi ce-
lo leto. Podatki Svetovne turistiCne organizacije za leto 2016 so bili
vec kot nazorni: mediteranske drzave so namrec v ¢asu poletnih do-
pustov zabeleZile preko 392 milijonov mednarodnih prihodov, kar je
ogromna §tevilka. Predstavljamo silahko, kako mocan pritisk pome-
ni to za morske in obalne ekosisteme ter kak$ni so moZni uc¢inki in
posledice za okolje ter lokalno prebivalstvo.

Razvoj posebnih oblik ali zvrsti turizma obravnavamo kot temat-
ski turizem, ki v turisti¢ni sektor prinasa nove dimenzije oblikova-
nja turisticnih produktov in mo¢no vpliva na spremembe potovalnih
motivov turistov. Tematske oblike turizma so povezane z naravo, s
kulturo, $portom, z gastronomijo, s prireditvami in Stevilnimi drugi-
mi vsebinami ter kot take lahko spreminjajo potovalne navade turi-
stov, ko se jim ponujajo moZnosti za segmentirano odlo¢anje za kraj-
Se ali daljSe pocitnice. Ponudba glasbenih tematskih festivalov, Spor-
tnih aktivnosti v naravi, kulinari¢nih dozivetij in raziskovanja raz-
licnih kulturnih posebnosti tako postajajo prevladujoc¢i motiv(i) za
krajSe (a tudi precej intenzivne) vikend pobege od »sivine« vsakda-
na, lahko pa so enostavno podaljsek ali dopolnitev taiste vsakdanje
rutine oz. Zivljenjskega sloga posameznika. Dalj$e pocitnice po dru-
gi strani najveckrat predstavljajo kombinacijo leZernega poleZavanja
na plazi in aktivnosti, ki jih preko tematskih oblik ponujajo izbrane
turisticne destinacije. V paleti tematskih turisti¢cnih produktov, ki jih
razvijajo upravljavci turisticnih destinacij, lahko posameznik preko
sodobnih tehnoloskih orodij Ze pred svojim prihodom na ciljno de-
stinacijo (so)kreira sebi ljube turisticne aktivnosti. Turist v realnem
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¢asu tudi spoznava podobno mislece turiste, ki jih zanimajo izbrani
tematski turisti¢ni produkti, za katere se je odlocil na podlagi pri-
porocil, in tako ocenjuje koristnost izkusnje (konzumacije) izbrane
turisticne ponudbe. Lastna doZivetja v realnem ¢asu deli s svojimi
prijatelji preko druzbenih omreZij in s tem ustvarja nove moderne
komunikacijske kanale osebnih izku3en,j.

TeZnje turistov so danes usmerjene v turisti¢cno ponudbo trajno-
stnih, avtenti¢nih in doZivljajskih turisti¢nih produktov. Lahko bi re-
kli, da turisti iS¢ejo integralne turisti¢ne proizvode, ki vsebujejo dozi-
vetje, vznemirjenje, pobeg, izobraZevanje, zabavo in ekologijo (angl.
6E — experience, excitement, escape, education, entertainment, ecolo-
gy). Sodobno zasnovani turisti¢ni proizvodi predstavljajo (ponovni)
alternativni odgovor na - vsaj zdelo se je tako — Ze preziveti mno-
Zi¢ni turizem, temeljec¢ na ponudbi 3s. Turisti¢ni ponudniki se tudi
zaradi hitrih tehnoloskih sprememb soocajo z novimi izzivi in svojo
priloZnost vidijo v razvoju individualne (personalizirane) in trajno-
stno/odgovorno naravnane ponudbe turisti¢nih storitev.

Individualno turisticno povprasevanje posledi¢no inducira in o-
mogoca razvoj razli¢nih specificnih oblik turisti¢cne ponudbe, ki je
tako posebej oblikovana po pri¢akovanjih in Zeljah turista. Razvoj
tehnologije in dostopnost turisti¢nih produktov na svetovnem sple-
tu danes posamezniku nudi mozZnost oblikovanja turisti¢nih pro-
duktov po lastni meri. Potrebe po aktivnem pocitku, druzenju z lo-
kalnimi prebivalci, spoznavanju lokalne kulture in obicajev pa so
osnova za oblikovanje tematskih turisticnih produktov, namenje-
nih segmentiranim uporabnikom. Stevilne svetovne destinacije tako
oblikujejo tematsko usmerjene turisticne produkte za razli¢cne seg-
mente turisticnih uporabnikov z namenom bolj$e in kvalitetnejse
turisticne izkus$nje. Razvoj tematskega turizma je z vidika turistic¢-
ne ponudbe destinacije povezan s strateskimi in z marketinskimi
razvojnimi usmeritvami. Turisticne destinacije se na podlagi razvi-
tosti kulturnih, naravnih in drugih resursov odlocajo, katere temat-
ske oblike turizma ponuditi svojim gostom. Poleg »mega trendov«
tematskega turizma je zavedanje po odgovorni in trajnostni turistic¢-
ni ponudbi vedno prisotnej$e in soustvarja turisticna dozivetja. Ta
dozivetja so vedno bolj prilagojena uporabniku, ki postaja vse bolj
individualiziran, ima na voljo ve¢ prostega casa, dostop do novih
tehnologij in informacij ter hitrejSe in cenejse pogoje potovalne mo-
bilnosti. Vse to moc¢no vpliva na oblikovanje ponudbe turisticnega
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trga in zahteva $tevilne prilagoditve ponudnikov turisti¢nih produk-
tov (organizatorjev potovanj in potovalnih agencij). Spremembe so
vidne v porastu novih turisti¢nih trgov in diferenciaciji turisticnih
produktov. Destinacije so vedno raznovrstnejSe in prakti¢no ni vec
koticka na naSem planetu, ki bi se nahajal pod radarjem iskanja no-
vih turisti¢nih prostorov. Se vet: ti prostori se na eni strani $irijo ze
onkraj Zemljine atmosfere v vesolje, na drugi strani pa v brezmejna
virtualna prostranstva.

Tematski turizem po definiciji, ki je sicer Se vedno predmet kon-
ceptualnih razprav, opredeljujejo potovanja s posebnim ciljem ozi-
roma specialnim interesom. Pri tem je na mestu argument, da ko-
likor je razlicnih zanimanj pri ljudeh, posameznikih ali interesnih
skupinabh, toliko je lahko tudi tematskih turisticnih destinacij. A je v
isti sapi potrebno poudariti mnenje mnogih avtorjev, da se ti interesi
(ali motivi) praviloma medsebojno prepletajo in da zelo tezko govo-
rimo o »€istih« tematskih oblikah turizma. Zato so vsekakor mozZne,
pricakovane in nenazadnje tudi zaZelene razlicne kombinacije oblik
ali zvrsti turisticne ponudbe, ki se v produktni naravnanosti odraza-
jo v kreiranju prej omenjenih integralnih turisti¢nih proizvodov.

Trendi, ki oblikujejo nove poti turizma, so mo¢no povezani z druz-
benimi spremembami, globalizacijo in s politicno-ekonomskimi de-
javniki, z demografskimi kazalniki in naravnimi resursi ter tehnolo-
gijo. Na prihodnost turizma pa bodo - tako kot so doslej — vseka-
kor vplivale tudi nepredvidljive posledice vec¢jih naravnih katastrof,
varnostnih groZenj (vojne in terorizem) ter zdravstvenih pandemij.
Kljub temu, da se je turizem v zadnjih desetletjih mo¢no spremenil
in postal pomemben globalni druZzbeno-gospodarski dejavnik, bo v
prihodnje nujno upostevati smernice odgovornega razvoja turizma.
Odgovorni turizem narekuje aktivno sodelovanje in odgovorno rav-
nanje vseh vkljucenih deleznikov, ki naj hkrati stremijo k odkrivanju
inovacijskega potenciala in s pomocjo novih tehnologij tudi kreirajo
obogatene turisti¢ne izkusnje, vsebinsko artikulirane v lokalni (go-
stiteljski) skupnosti. Ponudba tematskega turizma bo ob sodelova-
nju aktivnih deleZnikov (turisti, lokalna in drZavna uprava, turisti¢ni
ponudniki in lokalna skupnost) odgovornemu uporabniku omogo-
Cala trajnostne turisti¢ne izku$nje in vec¢jo blaginjo za lokalne sku-
pnosti.

Monografija z naslovom Tematski turizem: teoreticni in aplikativ-
ni primeri oblik turizma v svetu in Sloveniji obravnava podrocje raz-
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licnih motivov za potovanja, ki generirajo posebne, tematske oblike
turizma. Nelocljivi del tematskega turizma so tako znacilne vsebi-
ne turisti¢nih storitev in produktov na destinaciji, ki se nanasajo na
posebne potovalne motive posameznikov. Zato so tako posamicni
produkti kot sestavljena ponudba specificno tematsko obarvani, s
tem pa se je vsled jasnejSega loCevanja med vsebinami posamicne
ponudbe razvilo specificno poimenovanje razli¢nih turisti¢nih oblik
(ali zvrsti), ki jih oznacujemo kot tematski turizem. Razli¢ni motivi
za potovanja in s tem raznolikost turisticne ponudbe so nastali kot
posledica vse vecje individualizacije v turisticnem povprasevanju in
odgovora ponudnikov storitev, da konénemu potrosniku teh storitev,
torej turistu, ponudi karseda po njegovi meri oblikovan proizvod. V
tem smislu nas torej zanimajo predvsem aktualni trendi oblikovanja
turisticne ponudbe ter celovita obravnava teoreti¢nih in aplikativnih
primerov posameznih tematskih oblik turizma, posebej izbranih in
povezanih na enem mestu.

Pricujo€o znanstveno monografijo tako poleg uvodnih razmisljanj
sestavlja trinajst tematsko obarvanih poglavij, ki jih posamic¢no ali
v soavtorstvu podpisuje skupaj petnajst razlicnih avtoric in avtor-
jev. Vsako poglavje predstavi izbrano tematsko obliko turizma glede
na globalne in nacionalne specifike ter izpostavi raziskovalne trende
obravnavanega tematskega podrocja. Avtorji poglavij — kljub razli¢-
nim konceptualnim in metodoloskim pristopom — smiselno in kon-
tekstualno povzemajo vsebine primerjalnih mednarodnih $tudij na
razli¢nih ravneh ter jih povezujejo s svojimi empiri¢nimi in teoretic-
nimi $tudijami, ki so eksplanatorne in konfirmatorne narave. Vse-
binski nabor poglavij (izbranih tematskih oblik turizma) je nareko-
valo vec dejavnikov; v prvi vrsti seveda kompetentnost avtoric in av-
torjev, ki se v svojem pedagoskem in raziskovalnem delu bolj po-
globljeno posvecajo predstavljenim tematikam turisti¢nih §tudij. Pri
tem smo posebno pozornost namenili tako »tradicionalnim, torej
dlje ¢asa prisotnim in uveljavljenim, oblikam turizma kakor tudi no-
vejSim, takim, ki so se pojavile v zadnjem ¢asu in se Sele pozicio-
nirajo na zemljevidu turisticne ponudbe. Temu v grobem sledi sa-
ma struktura monografije po poglavijih, ki so si - izhajajoc¢ iz glavnih
skupin turisti¢nih resursov — tudi vsebinsko komplementarna in se
navezujejo ena na drugo.

Prvo poglavje o kulturnem turizmu so prispevali Irena Weber, Ka-
tja Hrobat Virloget in Ale§ Ga¢nik. V maniri humanisti¢ne tradicije in
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kriticnega druzboslovja opozarjajo na potrebo po holisti¢ni in inter-
disciplinarni obravnavi turizma kot totalnega druzbenega fenome-
na. Predstavljene so nekatere od temeljnih zagat sodobnih razprav o
kulturnem turizmu, ki se nahajajo na razli¢nih disciplinarnih brego-
vih, pri Cemer je izrazito dominanten poslovno-upravljalski oz. trzni
pristop, ki turizem misli parcialno, industrijskoproduktno in ne ce-
lostno.

Drugo poglavje avtorice Tadeje Jere Jakulin nas popelje skozi zgo-
dovino romanj vse do romarskega in verskega turizma, ki sta po svoji
vsebini lahko namenjena tako verujo¢im (pomembnejsa je pot) kot
neverujo¢im (izpostavljen je cilj). Hkrati romarski in verski turizem
postajata gospodarska generatorja na vseh obmogjih, ki jih romarji
in turisti obiskujejo.

V tretjem poglavju se Metod Suligoj posveti izjemno ob¢utljivi te-
mi temacnega turizma, ki je povezan z vojaskimi konflikti, nasiljem
in tudi naravnimi katastrofami, te pa povzrocajo smrt in trpljenje.
Gre za specifi¢no obliko turizma, ki je lahko zanimiva le dolo¢ene-
mu segmentu turistov, a vklju€uje pester izbor destinacij v svetu in
prinas, hkrati pa odpira Stevilne (eticne) dileme.

Cetrto poglavje avtoric Maje Uran Maravi¢ in Kaje Sajovic o gastro-
nomskem turizmu je po vsebini gotovo lahkotnej$e in tudi naslavlja
slehernega turista, saj je prehranjevanje osnovna fizioloska potreba
vsakogar, hrana in kulinarika pa osnova turisticne ponudbe. Vprasa-
nje seveda je, ali je pri tem gastronomija primarni oz. prevladujoci
motiv za obisk in »konzumacijo« neke destinacije. Vsekakor gre za
izjemno popularno vrsto turizma v svetu in pri nas — tudi v perspek-
tivi Slovenije kot Evropske gastronomske regije 2021.

Peto poglavje o vinskem turizmu, ki ga obravnavata Simon Kerma
in Ale$ Gacnik, se tesno povezuje s prejSnjim. Akademska tradicija
raziskovanja vinskega turizma je celo nekoliko daljsa in starejSa od
prvih sistemati¢nih $tudij s hrano povezanega turizma. Obe specifi¢-
ni obliki pa je vsekakor potrebno umestiti v $irsi kontekst kulturnega
turizma. Pri obravnavi vinskoturisticne destinacije in njene identite-
te je lahko zelo uporaben koncept terroir, kar velja za vinorodna ob-
mocja, je pa eden zanimivejsih paradoksov te vrste turizma dejstvo,
da se lahko uspesno razvija tudi v urbanih okoljih izven vinskih regij.
V kontekstu razvoja podeZzelja se avtorja zavzemata za sistemati¢no
revitalizacijo vinskih turisti¢nih cest pri nas.

Sesto poglavje o prireditvenem turizmu ter sedmo poglavje o po-
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slovnem turizmu in kongresni dejavnosti sta prav tako izrazito kom-
plementarni, saj povezujeta prireditve in turizem. Avtorica obeh po-
glavij je Marijana SikoS$ek, ki prireditve izpostavlja kot svojstven fe-
nomen ¢lovekovega delovanja. Prireditve imajo v ¢loveski zgodovini
posebno vlogo, saj pomenijo zdruZevanje ljudi zaradi prav poseb-
nih motivov: kulturnih, $portnih, poslovnih, umetniskih in drugih,
kar vodi do pojava posebnih prireditev, ki so organizirane s to¢no
dolo¢enim namenom in na to¢no doloceni destinaciji. Avtorica se v
sedmem poglavju posveca edinstveni vrsti prireditev, to je poslov-
nim srecanjem, ki v nasprotju z vsemi drugimi vrstami prireditev ne
terjajo prostega casa udelezencev. Zato je poslovni turizem v resnici
unikum, saj ga ne definira paradigma prostega ¢asa, poslovna poto-
vanja oz. z njimi povezana kongresna dejavnost pa je pogosto prav
zaradi svojega temeljnega poslanstva — organizacije komunikacije in
mreZenja — razumljena kot industrija sre¢anj in gibalo gospodarske-
ga razvoja druzbe.

V osmem poglavju nam Anton Gosar predstavi tematiko kriZarje-
nja v kontekstu navti¢nega turizma. Popelje nas na pomorska turi-
sticna potovanja skozi €as in se nato poglobi v znacilnosti sodobnih
krizarjenj, ki vkljucujejo tudi pristanisko mesto Koper z izbranimi tu-
risticnimi destinacijami pri nas. Posebej dragocena je zaklju¢na ana-
liza o ucinkih in problemih mnoZi¢nih turisti¢cnih krizarjenj na raz-
licnih morskih in obmorskih destinacijah sveta.

Deveto poglavje avtorja Mihe Lesjaka obravnava $portni turizem,
ki povezuje dve temeljni podrocji clovekovega delovanja, Sport/re-
kreacijo in turizem. Ti podrogji si delita stevilne skupne cilje in vre-
dnote. Sportni turizem vkljucuje Sirok spekter s §portom povezanih
aktivnosti, ki se odvijajo tako v druzbeno-kulturnem kot tudi narav-
nem okolju. V zaklju¢ku so izpostavljene tudi nekatere nove oblike
$portnega turizma, ki se nanasajo predvsem na e-§portne vsebine.

V naslednjem poglavju o ekoturizmu se Simon Kerma in Matej
Vranjes sprva posvetita samemu pojmu ekoturizem in konceptual-
nim dilemam pri njegovi definiciji. V nadaljevanju se posvetita ti-
poloski opredelitvi profila ekoturistov in predstavita prizorisca, kjer
se ekoturizem lahko odvija. Zanimivo je, da to ni izklju¢no naravno
okolje, pac pa tudi podeZelje in (pogojno) celo urbano okolje. Poseb-
no pozornost pa avtorja namenita obravnavi razvoja (eko)turizma
v zavarovanih obmocjih in tamkaj$njim izzivom upravljanja z obi-
skom.



Uvod

Zadnja tri poglavja predstavljajo novejSe oz. manj poznane (vsaj
pri nas) tematske oblike turizma.

V enajstem poglavju se Darija Cvikl posveti za Slovenijo izjemno
perspektivnemu gozdnemu turizmu, ki — presenetljivo — niti v med-
narodni strokovni in znanstveni literaturi Se ni uveljavljen pojem.
Avtorica na podlagi temeljitega pregleda literature identificira $ti-
ri definicije, na podlagi katerih konceptualizira gozdni turizem in
opredeli turisti¢ne privlacnosti gozda ter oblike turisti¢nih aktivnos-
ti v gozdu v svetu in pri nas.

Naslednje, dvanajsto poglavje pod avtorstvom Mihe Kodermana
je povezano s turizmom iskanja korenin (angl. roots tourism). Ta se je
uveljavil kot samostojno poimenovanje sklopa turisti¢nih aktivnos-
ti, povezanih z obiskovanjem nekdanje domovine s strani izseljencev
in njihovih potomcev. Po natan¢ni opredelitvi koncepta turizma is-
kanja korenin se avtor posveti temeljiti analizi razvoja turisti¢ne po-
nudbe za izseljence in njihove potomce v slovenskem prostoru skozi
razli¢na zgodovinska obdobja.

Zadnje poglavje je prispeval Iztok Boncina in obravnava vesoljski
turizem. Gre za povsem novo obliko turizma 21. stoletja, pri Cemer
avtor opozorina dolo¢ena neskladja in dileme, povezane z natan¢no
definicijo oz. opredelitvijo samega pojma. V nadaljevanju natan¢no
predstavi astroturizem, ki je predhodnik vesoljskega turizma. Slednji
se deli na suborbitalni in orbitalni turizem, obstajajo pa tudi nacrti o
izgradnji hotelov v vesolju in resna razmisljanja o lunarnem in med-
planetarnem turizmu. O vesoljskem turizmu v Sloveniji seveda (Se)
ne moremo govoriti, je pa mocno razvit astroturizem z opazovanjem
in raziskovanjem vesolja.

Pred nami je torej monografija, ki na podlagi sistemati¢nih in iz-
¢rpnih obravnav posameznih oblik turizma v slovenski prostor prvic¢
prinasa pojasnjevalne in konceptualne utemeljitve izbranih temat-
skih oblik turizma na enem mestu ter za vsako izmed njih omogo-
¢a vpogled v novej$a spoznanja. S tem zapolnjuje vrzel v znanstveni
obravnavi predmetnega podroc¢ja in nudi referen¢ni okvir za nadalj-
nje raziskave. Prav gotovo bi lahko v monografijo vkljucili Se kar ne-
kaj relevantnih tematskih oblik turizma, a smo bili pri tem v dolo¢eni
meri omejeni z obsegom, zato verjamemo, da se nam bodo v priho-
dnji izdaji s svojimi prispevki pridruzili tudi drugi avtorji.

Pri¢ujoc¢a monografija je bila dokonc¢ana v za turizem zelo zahtev-
nih okoli§¢inah, ki jih je povzrocila pandemija covibp-19, zato se pred
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avtorje postavlja nov izziv: premislek o zahtevah, ki jih narekujejo
posledice pandemije, in njihovem vplivu na sodobne turisti¢ne tren-
de ter s tem povezana morebitna redefinicija vsake izmed tematskih
oblik turizma. Prepricani smo, da bo za to Se priloZnost ob morebitni
novi, dopolnjeni izdaji.



